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（資料 3） 

業務説明資料 

 

１ 業務概要 

（１）業 務 名   バイクのふるさと浜松 2025 開催業務 

（２）履 行 期 間   契約日から令和８年２月 27 日（金）まで 

（３）履 行 場 所   浜松市内 

（４）契約上限金額   13,170 千円（消費税及び地方消費税を含む） 

 

２ 業務の目的 

世界的なバイクメーカー「スズキ」「本田技研工業」「ヤマハ発動機」（以下、「３メーカー」

という。）の創業地である浜松から、バイクの持つすばらしい魅力を実体験できるイベント

開催を通じて、①バイク産業の振興、②バイクの需要拡大、③バイク文化の全国発信、④交

通安全啓発につなげることを目的とする。 

 

３ イベント概要 

（１）名 称  バイクのふるさと浜松 2025 

（２）主 催  浜松市 

（３）実 施 主 体  バイクのふるさと浜松実行委員会（構成団体は別表１のとおり） 

（４）事 務 局  浜松市産業部産業振興課 

（５）開 催 日 時  令和７年 12月６日（土）・７日（日）午前 10時～午後３時 

（６）開 催 場 所  浜松オートレース場（浜松市中央区和合町 936－19） 

（７）入 場 料  無料 

（８）内 容  バイクファンの交流及びバイクの魅力発信、交通安全啓発など 

 

４ ターゲット 

以下のターゲットへ訴求するイベント内容とすること。 

・バイクファン（バイクへの興味関心が高い層） 

・バイクユーザー（ツーリングを中心にバイクそのものを楽しむ層） 

・今後バイクファンやバイクユーザーになり得る潜在層（子ども、若年層、女性等） 

 

５ 成果目標 

 延べ来場者数 15,000 人以上（令和６年度実績：約 14,000 人） 

 

６ 業務概要 

（１）イベントコンテンツの企画・実施 

（２）イベント全般の運営 

（３）キービジュアル・印刷物の作成等 
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（４）誘客宣伝 

 

７ 業務の方針 

（１）来場者がバイクそのものに直接触れられる機会を最大限提供すること。 

（２）浜松オートレース場「競走路」及び「試走路」を有効活用すること。 

（３）コンテンツ全般において、SNS 投稿や拡散につながる魅力的な企画とすること。 

（４）会場は委託者にて手配済みであるが、会場及び会場周辺に関することは、浜松オート

側（浜松市公営競技室、日本トーター株式会社、一般財団法人東日本小型自動車競走

会等）と連携、調整等を図ること。 

（５）ゲスト・出演者等への謝礼・報酬等が発生する場合は、本業務内にて対応すること。 

（６）小雨決行可能な内容とすること。なお、荒天時はイベントを中止する場合がある。 

 

８ 業務の仕様 

（１）イベントコンテンツの企画・実施 

①ステージイベント 

会場内にメインステージを設置し、ステージイベントを実施すること。企画提案にあ

たっては、以下(ア)～(エ)を含めたステージ構成案、時間割案等を提示すること。 

(ア) 集客の柱となるステージイベント 

※ バイク関連のゲスト・出演者（タレント、ライダー等）や内容を含めた提案が望ましい。 

(イ) ３メーカーPR ステージイベント 

※ ３メーカーの技術力やものづくりへの情熱等に焦点を当てることを目的とした内容とすること。 

※ ３メーカーの協力を得て実施することを想定しており、実現可能性の高い内容を提案すること。

なお、いずれかの開催日のみの実施でも可とする。 

(ウ) 交通安全啓発、演奏ステージイベント 

※ ①静岡県警察による交通安全啓発及び演奏ステージイベント、②浜松市消防局による演奏ステー

ジイベントをそれぞれ実施すること。なお、いずれかの開催日のみの実施でも可とする。 

※ 静岡県警察及び浜松市消防局との調整については、業務着手後に委託者から別途指示する。 

(エ) 上記以外のステージイベント 

※ 上記(ア)～(ウ)以外に業務目的やイベント趣旨に沿った提案をすること。 

  ②特設イベント・特別展示 

   (ア) 会場内にトライアルセクションを設置し、トライアルデモを実施すること。 

※ 両日実施するものとし、実施回数は１日２回程度を想定している。また、１回あたり 300 人以上

の集客を見込める選手、競技車両、セクション、安全柵、観覧エリア等を手配すること。 

   (イ) 会場内に「タッチ＆トライコーナー」及び「レース車両展示コーナー」を設置

し、車両展示を実施すること。 

※ 本コーナーは３メーカーの協力を得て実施することを想定している。業務着手後、委託者から各

メーカー担当者連絡先等の提供を予定しており、受託者は展示に必要な全ての調整を行うこと。 

※ 「タッチ＆トライコーナー」は、３メーカーの最新モデルを中心に、来場者が展示車両に触った

り跨ったりすることができる企画を指し、１メーカーあたり８台程度の車両提供を想定している。 

※ 「レース車両展示コ―ナー」は、３メーカーのレース（MotoGP、鈴鹿８耐等）参戦車両の展示企
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画を指し、１メーカーあたり１台程度の車両提供を想定している。なお、展示場所はメインスタ

ンド 1 階屋内（施錠管理可）を想定しており、ロープパーテーション等で車両を保護すること。 

※ これらの展示に必要な装飾物等は、業務着手後に各メーカーと調整して手配すること。 

※ なお、３メーカーから提供されるバイクの運送費用のみ委託者が負担する。 

(ウ) 会場内に「クラシックバイクコーナー」を設置し、車両展示を実施すること。 

※ 一般的に「クラシックバイク」「ヴィンテージバイク」「旧車」等と呼称され、国内メーカーが昭

和年代に生産したバイクを手配し、車両展示を実施すること。（令和６年度実績：13台展示） 

※ 設置場所は第３スタンド１階休憩所（施錠管理可）を想定している。 

③体験コンテンツ 

（ア） 競走路・試走路活用コンテンツ 

※ 競走路及び試走路を活用し、「バイクに乗る楽しさ」を実車体験できるコンテンツを実施するこ

と。なお、コンテンツの対象は、「二輪運転免許保有者」及び「子ども」向けを想定している。 

     (イ) 体験・ワークショップコンテンツ 

※ 会場内ブースエリアにおいて、来場者（主に未就学児や小学生を想定）が気軽に参加でき、バイ

クへの興味関心を高めることにつながる体験・ワークショップ形式のコンテンツを実施すること。 

（ウ） 二輪専用駐車場活用コンテンツ 

※ 二輪専用駐車場内にバイクメンテナンスコーナーを設置すること。なお、静岡県自動車整備振興

協会の協力を得て実施するものとし、点検内容は日常点検程度とする。 

(エ) 上記以外の体験コンテンツ＜任意＞ 

※ 上記(ア)～(ウ)以外に業務目的やイベント趣旨に沿った提案も可とする。 

④ブースゾーン 

   (ア) 物販・PR ブース 

※ 出展者数は 40 者程度を想定しており、半数以上をバイク車両展示、バイク関連用品・グッズの

物販とすること。これらに加え、別表２記載の団体等の PRブース出展を見込んでいる。 

※ 出展料は１小間 20,000 円とする。また、出展料は受託者収入とし、本イベントの企画等に運用

するものとする。ただし、別表２記載の団体等、ゲスト、出版社（自社媒体による本イベントの

事前告知が条件）の出展料は無料とする。 

※ ブースサイズは１小間３m×３m程度とし、ブース看板、机（１台）、椅子（２脚）を各ブースの

基本的な備品とする。なお、備品貸出数の変更やその他の備品を希望する出展者に対しては本業

務内において可能な範囲で応じるものとし、予算内で対応が難しい場合は有料対応も可とする。 

   (イ) 飲食ブース 

※ 開催時期に適した飲食物や浜松のグルメを取り扱う飲食店を中心に、飲食ブースを設置すること。 

※ 出店料は１店舗 20,000 円とする。なお、出店料は受託者収入とし、本イベントの企画等に運用

するものとする。キッチンカーによる出店も可とする。 

  ⑤その他コンテンツ 

(ア) 会場周遊を促すコンテンツ 

（イ） バイクでの来場を促すコンテンツ 

※ バイクツーリズム振興に取り組む（公財）浜松・浜名湖ツーリズムビューローと連携し、イベン

ト会場へのバイクでの来場を促す仕掛けを実施すること。なお、企画提案前に（公財）浜松・浜

名湖ツーリズムビューローへ事前相談すること。 
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(ウ) クロージングコンテンツ 

※ 本イベント終了時に、イベント全体を総括し、来場者に今後の「バイクのふるさと浜松」の取組

を期待させ、来場記念となるようなクロージングコンテンツを実施すること。 

 

（２）イベント全般の運営 

  ①事前準備 

   (ア) 会場レイアウトの企画等 

※ イベント全体の回遊性を高める合理的な会場レイアウト（駐車場含む）及び動線を企画とするこ

と。企画にあたっては、十分な台数の二輪専用駐車場を確保すること。ただし、会場レイアウト

（駐車場含む）は、委託者及び浜松オート側と協議の上、決定するものとする。 

(イ) 各種マニュアル（出展募集、運営、設営等）の作成、配付等 

 (ウ) イベント保険等への加入 

(エ) イベント中止時の対応等 

(オ) ブース出展者の募集、調整等 

※ 出展条件、出展者確定、その他必要な事項については、委託者と協議の上、決定するものとする。 

   (カ) ゲスト・出演者等の出演調整、謝礼金・出演料の支払い等 

※ ゲスト・出演者等は、委託者と協議の上、決定するものとする。 

   (キ) 各種許認可の申請等 

 (ク) 運営事務に必要な書類作成・提出等 

(ケ) イベント当日の運営人員の手配、配置計画の作成・提出 

（コ） その他事前準備に係る業務全般 

②会場設営、当日運営、撤収等 

 (ア) 催事設備・装飾等の手配、運搬、設営、撤去等 

※ 必要な設備、装飾、備品、什器等その他必要な資機材の手配、運搬、設置、撤去等を行うこと。 

※ 設営、搬入・搬出、撤去の作業日程等は、浜松オート側と調整すること。また、作業時における

会場及び周辺の安全管理、騒音対策、渋滞対策等を徹底すること。 

※ 必要に応じて浜松オート側と調整し、養生等の対策を講じること。 

※ 会場装飾は、トータルコーディネートし、統一感のあるものとすること。 

※ 音響設備は会場内の場外発売アナウンス等を考慮し、適切な規模で設置すること。 

※ 撤去後は会場の清掃を含め原状回復すること。また、イベント内で発生した廃棄物は、関連法令

に則り適切に処分すること。 

※ 会場周辺の適切な箇所へ誘導及び案内看板等を設置すること。 

 (イ) 本部・受付業務 

※ 会場内に本部及び受付を設置し、来賓・報道関係者等の対応、来場者案内のほか、迷子、迷惑行

為、救急等に対し、適切に対応できる体制を整えること。 

 (ウ) 救護室、バックヤード 

※ 会場内に救護室を設置し、看護師を１名以上常駐させ、救護に必要な備品等を手配すること。開

催場所を所管する消防署等の指導に従い、急病人、負傷者等の救護体制を整え、万全を期すこと。 

※ 出展者等の搬入出車両の待合スペースやブース等のバックヤードスペースを確保すること。 

(エ) オープニングセレモニーの実施 
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※ イベント１日目に、浜松オートレース場正門ゲート前において、オープニングセレモニーを実施

すること。なお、開場はセレモニー終了後とする。 

※ セレモニー開催に必要なセッティング、司会者手配、設営、撤収、来賓控室設置を行うこと。 

※ 「出世大名家康くん」及び「出世法師直虎ちゃん」の着ぐるみ、アクター２人・アテンド２人、

着替え用控室を手配すること。 

※ セレモニーの来賓出席者は６人を予定しており、来賓出席依頼は委託者が行う。 

 (オ) 来場者に対するイベント案内の実施 

※ 来場者に対して会場マップやタイムテーブル等を案内すること。案内の手段、内容等は委託者と

協議の上、決定するものとし、デジタルツールの使用も可とする。 

 (カ) 警備業務の実施  

※ イベント当日の会場及び駐車場等の警備を実施すること。なお、浜松オート側の警備と事前に必

要な調整をすること。また、警備に係る人員配置等を計画し、事前に提出すること。 

※ 警備会社との契約及び支払い、イベント当日の警備統括等を行うこと。なお、受託者が警備業認

定を受けていない場合は再委託ができないため、警備業務契約の締結・支払のみ本業務から除外

するものとし、当該警備業務契約の締結・支払対応は委託者が行う。その場合、当該警備業務契

約に要する費用は、本業務の契約額から減額するものとする。ただし、警備業務の委託先選定や

調整、段取り、当日の警備統括等は受託者が実施すること。 

※ 警備業務委託の参考見積額を提示すること。（令和６年度警備業務委託の契約額：504,350 円） 

(キ) 記録写真及び動画の撮影、動画編集・投稿等 

※ 撮影動画は、「１～２分程度のイベント振り返り動画」に編集し、「バイクのふるさと浜松 Youtube

チャンネル」へ投稿すること。 

   (ク) 来場人数の集計 

※ 会場正門及び南門にて、来場者の入場カウントを実施し、集計結果を委託者へ報告すること。 

※ 正門にはセンサー計測のカウント機器が設置されているが、使用条件等を浜松オート側と調整す

ること。なお、南門にカウント機器は設置されていないため、カウント方法を検討すること。 

※ １日目及び２日目終了時、各日の入場者数を委託者へ速やかに報告すること。 

   (ケ) 駐車場利用状況の集計 

※ 駐車場入庫台数を、駐車場及び車両区分（四輪、二輪）ごとに集計すること。 

※ 入庫台数、駐車場稼働率等をとりまとめ、集計結果を委託者へ報告すること。 

   (コ) 来場者及び出展者アンケートの実施、集計、分析 

※ 来場者及び出展者アンケートを実施すること。内容は委託者と協議の上、決定するものとする。 

※ 来場者アンケートは、幅広い来場者層から回答を得られるよう工夫すること。回答数は 500 件以

上を想定している。ノベルティ等の提供も可とするが、必要経費は本業務内にて対応すること。 

※ 出展者アンケートは、全ての出展者から回答を得るよう努めること。 

※ 回答は、Google フォーム等のデジタルツールを基本とすること。 

※ アンケート結果を分析し、次回以降のイベント開催に向けた改善策等を提言すること。 

   （サ） その他会場設営、当日運営、撤収等に係る業務全般 

 

（３）キービジュアル・印刷物の作成等 

  ①キービジュアルの作成等 



6 
 

 (ア) キービジュアルデザインを作成すること。 

※ デザイン案は業務着手後に２案作成し、令和７年６月中旬の提出を想定している。提出されたデ

ザイン案を踏まえ、委託者と協議の上、キービジュアルを決定する。（想定校正回数３回） 

※ 本イベントの周知、認知、来訪へとつながるような、独自性・視認性に優れ、印象的かつスタイ

リッシュなものとすること。また、本イベントを象徴し、かつ本イベントが有する全体イメージ

を伝え、浜松市の毎年恒例の一大バイクイベントであることを印象付けるものとすること。 

※ 著作権、商標権等の知的財産権に十分に配慮したデザインとすること。 

※ 完成したデザインについては、成果品として以下のデータを DVD-R 等で提出すること。 

・イラストレータファイル（アウトライン化前、アウトライン化済みの両方） 

・PDF ファイル（ホームページ用等に容量等を最適化したもの） 

・PNG ファイル 

  ②ポスター、チラシ、WEB 用画像の作成・印刷等 

 (ア) キービジュアルを用いて、以下の印刷物を作成・印刷・納品すること。 

区分 サイズ 用紙 色 最低印刷部数 納期等 

ポスター 
A1 委託者と 

協議の上 

決定 

4C 

２（片面印刷） 

令和７年 

７月下旬 

A2 100（片面印刷） 

チラシ A3 1,500（両面印刷） 

WEB 用画像 － － － － 

※ 納入方法等は、業務着手後に委託者と協議の上、決定するものとする。 

※ WEB 用画像は、スマートフォン及び PCそれぞれの WEB ページ（SNS バナー等）において、イベン

ト開催告知を表示させるために適切なレイアウトの画像データを作成すること。サイズ、解像度、

拡張子等は、委託者と協議の上、決定するものとする。 

※ 完成したデザインについては、成果品として以下のデータを DVD-R 等で提出すること。 

・イラストレータファイル（アウトライン化前、アウトライン化済みの両方） 

・PDF ファイル（ホームページ用等に容量等を最適化したもの） 

・PNG ファイル 

(イ) ポスター及びチラシの必要枚数の予測・印刷及び配布予定先の検討・配布 

※ 目標来場者数に基づき、ポスター及びチラシの必要枚数を予測し、効果的な配布予定先を検討す

ること。なお、これらの予測・検討を行った上で、ポスター及びチラシの紙媒体による印刷・配

布を、デジタル広告やオンラインプロモーションに置き換えた提案とすることも可とする。 

※ 最終的なポスター及びチラシの印刷及び配布予定先については、上記提案を踏まえ、委託者と協

議の上、決定するものとする。 

※ 業務着手後、最終決定した枚数を印刷し、配布予定先へ郵送等により配布すること。なお、配布

業務に係る費用は本業務内にて対応すること。 

 

（４）誘客宣伝 

  ①イベントプロモーション・効果測定等 

(ア) イベントプロモーションを実施すること。 

※ 本イベントの目標来場者数を達成するため、効果的なデジタル広告や SNS その他媒体を活用した

プロモーションについて、最適な手法、配信時期、実施時期、経費配分について計画すること。
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なお、イベントプロモーションの内容等については、委託者と協議の上、最終決定する。 

※ デジタル広告を配信する場合は、各指標（インプレッション数、クリック数、クリック単価等）

の目標値を委託者と協議の上、決定し、随時管理すること。 

※ 広告等を通じて「バイクのふるさと浜松」ホームページ及び各 SNS アカウント（X、Instagram、

Facebook）の認知度向上、流入数増加を図ること。 

   （イ） 効果測定を実施すること。 

※ 広告等の実施状況を適宜報告するとともに、必要に応じてプランニングを見直し、広告運用期間

中の数値改善を図ること。また、広告等の実施後は、効果測定を行い、その結果を報告すること。 

 

９ 成果物. 

（１）業務報告書（電子データ） １部 

（２）業務内で作成した資料、画像・動画データ等（DVD-R 等で納品） 

（３）広告等の配信状況・効果測定等の資料（DVD-R 等で納品） 

（４）その他委託者が必要と認めるもの 

 

１０ 特記事項（浜松オートレース場について） 

（１）グリーンスタンド及びメインスタンドの一部及び管理エリアを除き全面使用可であ

るが、競走路及び試走路の計器類の破損対策、走路の汚損対策を徹底すること。 

（２）イベント当日に、場内では他オートレース会場の車券発売（場外発売）が開催予定で

あり、駐車場（700 台程度収容）、出入口等を共有することになるが、本イベント開

催エリアとの明確な区分けは行わないものとする。 

（３）グリーンスタンド及びメインスタンド他に設置された飲食店（計５店舗）は両日とも

オープンしており、飲食ブースへの出店者配置の際は上記飲食店に配慮すること。 

（４）浜松オート側が設置している場内喫煙所付近に、ステージや子ども向けブースを配置

しないなど、非喫煙者に配慮すること。 

（５）浜松オート側企画として令和４年度及び令和５年度に同日開催していた「浜松オート

ファン感謝祭」について、令和７年度は同日開催しない。 

 

１１ その他 

（１）委託者の意見及びその他環境変化等により企画の一部を変更する場合がある。 

（２）本業務の遂行にあたり、委託者に随時報告を行いながら進めること。 

（３）本業務の仕様は、受託者特定後に委託者と協議の上決定するものとする。 

（４）本業務における成果物についての著作権、版権等は委託者に帰属するものとする。 

（５）本イベント終了後、次回開催のプロポーザルに向けた質問回答に協力すること。 
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（別表１）バイクのふるさと浜松実行委員会 構成団体一覧 

浜松市 

一般社団法人日本二輪車普及安全協会 

株式会社スズキ二輪 

株式会社ホンダモーターサイクルジャパン 

ヤマハ発動機株式会社 

浜松商工会議所 

公益財団法人浜松・浜名湖ツーリズムビューロー 

公益財団法人浜松地域イノベーション推進機構 

（順不同） 

 

 

（別表２）委託者指定の出展・出演予定団体等 

団体名 
関連コンテンツ（予定） 

調整方法等 
出演料 

出展料 
ブース 

出展 

ステージ 

出演 

メンテナンス

コーナー 

日本二輪車普及安全協会 ○   

業務着手後に担当者連

絡先を提供予定 

※静岡県警察及び浜松

市消防局は委託者同席

で出展依頼を行うこと 

無料 

静岡県警察 ○ ○  

浜松市消防局 ○ ○  

JAF（日本自動車連盟） ○   

浜松市災害バイクボランティア ○   

浜松オート ○   

静岡県自動車整備振興協会   ○ 

バイクのふるさと浜松実行委員会 ○   事務局と調整すること 

※団体名、関連コンテンツはプロポーザル実施時点における暫定的な内容であることに留意すること。 

※浜松オートのブース出展内容について、イベント趣旨を鑑み、射幸心を煽る賭博要素は不可とする。 

※表中の団体等の連絡先情報（前年度ベース）は、業務着手後に委託者から提供予定。 



 

 

 

 

（参考資料） 
 

 

・ 会場図面 

 

・ 前年度報告書 

 

・ 前年度来場者アンケート集計結果 
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会場配置図

グリーンスタンド：使用不可
※場外車券発売にて使用

競走路：使用可（汚染等厳禁）

競走路内芝生広場等：使用可

メインスタンド
１階：一部使用可
２階：一部バックスペース（関係者控室等）として使用可
３階：一部バックスペース（来賓控室等）として使用可 管理エリア：建物使用不可

※関係者駐車場等としての使用可

第３スタンド：使用可
※１階は休憩所のみ使用可

※競走路への出入りは
　この３箇所のみ

搬入出ゲートB
　10ｔ車まで通行可

搬入出ゲートA
　4ｔ車まで通行可

試走路：使用可（汚染等厳禁）



メインスタンド

１階屋内部分
※イベントコンテンツで使用可

メインスタンド屋外部分
※イベントコンテンツで使用可



メインスタンド

２階屋内部分
※未開放エリア。関係者休憩スペース等として使用可

メインスタンド屋外部分
※イベントコンテンツで使用可

２階屋外部分
※イベントコンテンツで使用可



メインスタンド

３階屋内部分
※未開放エリア。来賓控室等として使用可



第３スタンド

第３スタンド１階屋内部分
※イベントコンテンツで使用可



駐車場配置図

北駐車場
５００台

中駐車場
７００台

東駐車場
１５０台

南駐車場
５５６台

以下に記載の数値は、四輪の駐車枠換算であることに留意すること。
二輪の場合は、四輪駐車枠１台分に対し、２台換算で想定すること。














































































































